Chefsache Reportage

Logieren wie in Til Schweigers Strandhaus

Nur 200 Meter von der Seebriicke des Timmmendorfer Strands entfernt, empfangt
das neue Hotel »barefoot« die Gaste mit viel Holz, warmen Naturténen und einem
Strandhausflair, das an Malibu, die Hamptons sowie an Mallorca erinnert.

och vor knapp einem Jahr lag das
N Hotel im Dornréschenschlaf: Vor Jah-

ren hatte die Jasika Hotelgesellschaft
das Haus bernommen und fiihrt es als eines
der letzten Hotels in ihrem Immobilienportfo-
lio. Der Betrieb lief zwar, aber das Hotel war
in die Jahre gekommen und von Grund auf
renovierungsbedurftig. Um es wieder auf Er-
folgskurs zu bringen, standen verschiedene
Optionen zur Wahl. Auch Abriss und Neubau
wurden dabei diskutiert. Im Dezember 2014
las  Mirko Stemmler, seit 17 Jahren
Geschéftsfuhrer der Jasika Holding und auch
der heutigen Betreibergesellschaft Barefoot
Hotel Timmendorfer Strand, ein Interview mit
Til Schweiger. Dabei blieb er an einem Ne-
bensatz hangen, in dem Schweiger sich
wiinschte, seine Vorstellungen von Architek-
tur und Interiordesign irgendwann einmal in
einem Hotel zu verwirklichen. ,lch schrieb
ihm daraufhin eine E-Mail und wir trafen uns
keine 14 Tage spater direkt hier vor Ort“, erin-
nert sich Stemmler. Nach einem ersten Rund-
gang wollte Schweiger zunachst mit einem
»Nein“ abreisen. Denn durch die vielen Um-
bauten und Bauslinden der vergangenen Jah-
re war jeglicher Charme des einst ehrwiirdi-
gen Hotels verflogen. Es war kaum vorstell-
bar, wie daraus etwas entstehen konnte, das
Schweigers Interior- und Lifestyleverstandnis
entspricht, wie er es auch in seiner eigenen
Marke Barefoot Living zum Ausdruck bringt.

Charme der Villa neu geweckt

Doch dann entdeckte Schweiger ein Foto, das
das Gebdude um die Jahrhundertwende zeig-
te — eine wunderschoéne Villa mit Holzbalko-
nen, wie in Louisiana. Gemeinsam fiel der
Entschluss, diesen Charme der vergangenen
Zeit zu neuem Leben zu erwecken. Die Jasika
Hotelgesellschaft (ibernahm alle Kosten, die
fur die aufwendige historische Riickbesin-
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Mit mehr als 100 Jahren gehort die verwinkelte Villa aus dem 19. Jahrhundert zu den
altesten Bauwerken an der Liibecker Bucht. Im Zuge der Umbauten zum »barefoot«
wurde ein naturverbundenes Haus mit Seele geschaffen, wo sich der Gast vom ersten
Moment an zu Hause flhlt. Die 57 Zimmer sind unterschiedlich groB, individuell
ausgestattet und mit viel Liebe zum Detail mit eigens von Til Schweiger ausgewahlten
Lieblingsprodukten eingerichtet. Die Bettwésche aus Leinen wurde mit dem
Hotelwéschespezialisten Waschekrone entwickelt.
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Entstanden ist ein naturverbundenes Hotel
mit authentischem Charme und eigenem
Charakter, das einen vom ersten Blick auf sei-
ne hellgraue, holzverkleidete Fassade mit
groBziigigen, weill gestrichenen Balkonen in
seinen Bann zieht. Drinnen flihIit man sich so-
fort zu Hause, oder besser gesagt, wie in ei-
nem gemdtlichen Ferienhaus, das in Malibu,
den Hamptons oder Mallorca steht. Um diese
Wohlfiihlatmosphéare zu kreieren, hat Til
Schweiger dem Hotel das Lebensgefiihl sei-
ner Hauser und Wohnungen in den USA und
Spanien eingehaucht. Neben viel Holz, war-
men Naturténen und gemitlichen Kissenber-
gen, zieren sogar viele seiner Familienfotos
die Wénde in der Lobby und im Restaurant.
Fir die Gaste stehen insgesamt 57 unter-
schiedlich groBe, individuell eingerichtete
Zimmer zur Verflgung. Darlber hinaus ein
Spa, ein Loungebereich mit Kamin und ein
Restaurant, dessen Konzept sich an Til
Schweigers Barefood Deli in Hamburg an-
lehnt. ,Sogar Tils Spaghetti Bolognese stehen
auf der Speisekarte”, schmunzelt Stemmler.
Das alles gibt es zu moderaten Zimmerprei-
sen, die sich zwischen 90 Euro in der Katego-
rie Pure und 300 Euro fiir die gréBten Zimmer
der Kategorie Premium bewegen.

Authentisch natiirlich

»Im »barefoot« ist alles authentisch. Eiche ist
wirklich Eiche und kein Imitat, das Holz nicht
auf alt gemacht, sondern tatsachlich alt. In
einigen Zimmern finden sich Kommoden, die
wir von einem Libecker Familienbetrieb aus
Holzbalken der alten Timmendorfer Seebrii-
cke schreinern lieBen”, erzahlt Stemmler.
Auch bei allen anderen Mdébel- und Wohn-
accessoires setzte man auf Partnerschaften
mit ausgewahlten Manufakturen. Die Stlihle
und Betten werden in der Nahe von Venedig
gefertigt, die Lampen stammen aus Mallorca
und das Retrodesign der Zimmertelefone
kommt aus England. Viele dieser Produkte
gibt es sogar im hoteleigenen Shop.

Bett und Bad zum Wohlfiihlen

Das Ambiente in den Zimmern trégt entschej-
dend dazu bei, ob sich ein Gast wohlfiihlt
,Wir sind ein Strandhotel und unsere Gaste
verbringen natiirlich auch viel Zeit auBerhalp
ihres Zimmers. Dennoch muss alles passen
und aus unserer Sicht gibt es zwei zentrale
Bereiche, die entscheidend dazy beitragen
dass der Gast seinen Aufenthalt genieBer;
kann: Das Bett und das Bad. Ays diesem
Grund haben wir bei der Gestaltung und Ein-
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richtung der Zimmer darauf besonderen Wert
gelegt", berichtet Stemmler. Neben luxuri6-
sen, bequemen, in den Premium Zimmern
sogar zwei Meter breiten Betten, die weit
tiber das hinausgehen, was man von den ib-
lichen Hotelbetten kennt, sollte auch die
Bettwésche das einzigartige »barefoot«-Flair
unterstreichen. Stemmler dazu: ,Wir wollten
Leinenoptik, die das Meer, die East Coast und
Mallorca ins »barefoot« bringen. Das ganze
nattrlich in Tils Lieblingsfarben Griin, Grau
und WeiB. Darlber hinaus benétigten wir ver-
schiedene SondergréBen und selbstversténd-
lich sollte die Bettwasche Hotelqualitdt ha-
ben, um die Anforderungen an Strapazierfa-
higkeit, Hygiene und Pflegeleichtigkeit zu er-
fiillen.” Mit diesen Vorstellungen machte sich
Stemmler gemeinsam mit der Hoteldirektorin
Regina Held auf die Suche nach einem Part-
ner fiir die Produktion und Lieferung der Bett-
wasche.

Bettwasche zum Reinkuscheln

,Es stellte sich heraus, dass es nicht ganz
einfach war, einen Anbieter zu finden, der un-
sere konkreten Vorgaben bezliglich Design,
Material und Haptik mit den Anforderungen
eines Hotelbetriebs an Bettwéasche vereinen
konnte,” erinnert sich Regina Held an die Su-
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Marktanalyse und ersten Kontaktaufnahme
entschied sich das Hotel »barefoot« fiir die
Partnerschaft mit dem Laichinger Hotelwé-
schespezialisten Wéschekrone. In enger Zu-
sammenarbeit mit dem Hotel entwickelte
Waschekrone eine individuelle Bettwésche-
kollektion aus 100 Prozent Leinen, die alle
Wiinsche des Hotels beriicksichtigte. Um si-
cherzugehen, dass Bettbeziige und Kissen
auch nach der Wasche ihre GréBe und vor
allem ohne Mangeln ihre Anmutung behalten,
stand Waschekrone in regem Austausch mit
dem Waschereidienstleister des Hotels. Im
Rahmen verschiedener Testwaschen wurde
der ideale Leinenstoff, das optimale Aus-
gangsmaB flir die Bettwasche sowie das per-
fekte Waschprogramm entwickelt. ,Wir sind
froh, uns fiir Waschekrone entschieden zu
haben. Die komplette Zusammenarbeit verlief
sehr gut. Von Anfang an fiihlten wir uns bes-
tens beraten und hatten das Gefiihl, alles sei
machbar. Das Ergebnis passt perfekt zum
»barefoot«, so die Hoteldirektorin. Auch das
Feedback der Gaste ist durchweg positiv,
denn schon beim ersten Blick aufs Bett fallt

auf, dass hier etwas anders ist: Statt mit glat-
ter Wasche empfangt es sie mit einem knittri-
gen Look der in den Farben WeiB und Sage
beige gehaltenen Bettdecke und Kissen. Er-
ganzend zur Bettwasche lieferte Wéaschekro-
ne auch kuschelige Frottierbademantel mit
auf der Brust eingesticktem »barefoot«-Logo
sowie gebrandete Wasche- und Féhnsack-
chen aus Leinen.

Buchungen stimmen optimistisch

,Mit dem »barefoot« haben wir einen Ort fir
Menschen geschaffen, die das Besondere,
das Individuelle suchen und gleichzeitig in
entspannter Atmosphére Urlaub machen wol-
len. Die ausgezeichnete Buchungslage und
das viele Lob unserer Gaste bestéatigen, dass
sich der Umbau gelohnt hat. Wir sind uns si-
cher, dass wir mit dem Haus dazu beitragen
kénnen, die Ferienregion = Timmendorfer
Strand noch beliebter zu machen®, blicken
die Hoteldirektorin und Mirko Stemmler in die
Zukunft. ®
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